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	3. Dokumentation der Lernsituation

	Lernfeld 4 (100 Unterrichtsstunden) - Lernsituation Nr. 4.5 (ca. 12 Unterrichtsstunden)
Anhand des regionalen Marktes im Sport- und Fitnessbereich die Preisbildung analysieren und darstellen

	Beschreibung der Lernsituation
	Kompetenzen
	Inhalte
	Hinweise

	Berufsbezug und schulische Lernprozesse:

Im hart umkämpften Fitnessmarkt gibt es im Rahmen der Preissetzung aktuell zwei gegenläufige Entwicklungen. Discountstudios bieten Fitness (Krafttraining und teilweise auch Kursprogramme) ohne Schnörkel oder zusätzlich Serviceleistungen an. Alle zusätzlichen Leistungen müssen extra bezahlt werden. Hochpreisige Premiumstudios sind der Gegenpol zu den Billiganbietern. Diese Studios sind meist neben dem Fitnessaspekt ebenfalls reine Wohlfühl- und Wellness-oasen. Dies kostet aber auch seinen Preis. Ferner gibt es zunehmend kleine Spezialanbieter (Nischenanbieter), die ihre hohen Preise über ihre Alleinstellung durchsetzen können.

Den Vereinen erschwert zunehmend das gestiegene Anspruchsdenken und die Konsumhaltung der Sporttreibenden die Beitragsfixierung. Für Vereine wird es immer wichtiger über eine ausgeglichene und individuelle Beitragsstruktur Mitglieder längerfristig an den Verein zu binden. 

Einstiegsszenario:

Sie sind Mitarbeiter eines Consulting-Unternehmens, das sich auf die Beratung von kommerziellen Sportstudios und größeren Sportvereinen spezialisiert hat. Sie sollen eine Studie über das Konsum-verhalten der Zielgruppe von Sportstudios und Sportvereinen erstellen, die insbesondere die Preiselastizität und die Preisschwelle in den Fokus rückt. 

Vier Cluster sollen dabei untersucht werden:

· Zielgruppe der Discountstudios

· Zielgruppe der Premiumstudios

· Sporttreibende im Verein, die nicht am aktiven Vereinsleben interessiert sind

Handlungsprodukt/ Lernergebnis:

· Darstellung des Modells der Preisbildung

· Mappe mit preispolitischen Gestaltungsempfehlungen und Ergebnisvisualisierungen
Lernvoraussetzungen der Schülerinnen und Schüler:

Die Schüler benötigen bevor sie die Studie in Angriff nehmen genügend Orientierungswissen zum Thema Angebots- und Nachfragefunktion sowie der Elastizität der Nachfrage
	- Die Schüler erfassen und beschreiben den Zusammenhand zwischen Nachfragemenge und Preis

- Die Schüler analysieren die charakteristischen Preis-reaktionen verschiedener Zielgruppencluster

- Die Schüler führen eine problembezogene Zielgruppenbefragung durch oder werten Sekundärmaterial aus

- die Schüler stellen die Auswirkungen von Preisänderungen auf die Nachfragemenge grafisch dar

- die Schüler werten die erhobenen oder vorgegebenen Informationen entscheidungsorientiert aus

- die Schüler denken als Unternehmer sprechen preis-politische Empfehlungen aus

- die Schüler nutzen gängige Bürosoftware, um die Ergebnisse zu dokumentieren und zu visualisieren

- halten Vorträge zielgruppen-bezogen


	Vollkommener Markt

Ceteris Paribus

Marktpreisbildung im Polypol

Angebotsfunktion

Nachfragefunktion

Elastizität der Nachfrage

Evt. monopolistischer Preisspielraum im Polypol (genickte Nachfragekurve)


	Verantwortlichkeiten: 

SFM und DV Lehrer

Fachraumbedarf:

Eventuell 2 -3 Doppelstunden der DV Raum

Lernerfolgsüberprüfung:

Präsentation der Studie

Vertiefung über Fallbeispiele
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