Bildungsplan Berufsschule — Fachklassen des dualen Systems der Berufsausbildung
Fachbereich Erndhrung/Hauswirtschaft — Fachverkauferin im Lebensmittelhandwerk/ Fachverkdufer im Lebensmittelhandwerk, Schwerpunkt Backerei

) Zuordnung der Lernfelder und der Anforderungssituationen der Féacher zu relevanten Arbeits- und Geschaftsprozessen )
Bildungsgang: Fachverkauferin im Lebensmittelhandwerk/Fachverkaufer im Lebensmittelhandwerk, Schwerpunkt Backerei und Fachhochschulreife —
Ernahrungs- und Versorgungsmanagement

bildungsgangbezogener

fachbereichsbezogene Bildungsplane

Bildungsplan
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Handlungsfeld 1: Betriebliches Management
Unternehmensgriindung 1,2,34,6 1,2,34,5 1,25 1 1,6 1,23 3,4,6 1,4,56
Unternehmensfiihrung 1.1 1,2,34,7 1,2,34,5 1,3,4,56 1,2 1,4,57 1,2,34,56 |1,25,6 4,6 1,236
Aufbau- und Ablauforganisation 11,35 1,23 1,2,34,5 3 1,23 4 5 1,2
Anwendung rechtlicher Bestimmungen 1.1,2.2,32,33 2,4,7 1,2,34,5 2 1 1,2,4,5 1,245
Sicherstellung der Prozessqualitat 2.3,24,31,33 1,2 1,2,34,5 2,5 2 1,234 2 3,6 5 1,4,6
Controlling 3,4,56 1,2 2 5 1,4
Handlungsfeld 2: Produktion
Herstellung und Verarbeitung von Lebensmitteln 1.2,14,23,32,33 2,3,6 2,3,4,5 2,3 2 2,3 3,4,6 1,2,56 1,234 4,56
Verpflegungsangebote 3.4,23,34 1,3,4,6,7 2,3,4,5 3,4,5 1,2 2,3 3,4,56 1,2,4,56 2,4 4,5
Dienstleistungsangebote 3.2,33,34 1,3,456,7 [234,5 1 1,2 2,3,4 1,2,34,5 1,2,4,56 2,4 4,5
Sicherstellung der Produkt- und Dienstleistungsqualitét 1.2,14,23,33,21,22, |1,2,4 2,3,4,5 1,5 2 2,3,4 2 1,2,34,5 2 2,4 3,4,56
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Handlungsfeld 3: Warenwirtschaft
Beschaffung 12,1.4,23,33 3,6 2,3, 4 1,23 2,3,4 2,7 3,4,6 56 4,5,6 4,5,6
Lagerung 12,1.4,23,32,32,33 |6 2,3, 4 1,23 2,3 2,3 2 3,4,6 6 1,2,4 4,5
Sicherung der Warenqualitat 1.2,14,23,33 2 2,3,4 1,25 2 3,4 2 3,4,56 5 4,5 3,4,56
Handlungsfeld 4: Personenorientierung
Bedarfsanalyse 13,21,2.2,34 1,2,4 2,3,4,56 1,4,5 1,2 3 1,6 1,3,6 4,5,6
Nachfrage- und bedarfsgerechtes Angebot 21,2.2,32,35 1,2,34,56, [23,45,6 1,4,5 1,2 3 1,5 1,5 3,6 4,56
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Kommunikation 13,21 1,2,3,4,6,7 [23,4,5,6 1,256 1,26 6 5
Beschwerdemanagement 31 1,2,3,4,6,7 [2,3,4,5,6 1,5 1,2,5,6 2,4,6 5
Handlungsfeld 5: Vermarktung
Analyse von Kundenbediirfnissen 1.3,21,31,34,35 1,2,4,56,7 [1,234,5 1,5 3,4 1,37 1,56 1,4 3,6 4,56
Entwicklung und Evaluation von Marketingkonzepten (und 1.3,2.2,2.4,35 1,2,34,6 1,2,34,5 6 3 1,6 3,6 4,56
Vermarktungsstrategien)
Nutzung absatzpolitischer Instrumente 1.3,21,2.2,24,35 3,4,56,7 1,2,34,5 1,56 3,7 1,5 3,6 4,56
Verbraucherschutz 2.2 2,7 1,2,3,4,5 1,5 1,2 2,34 3,6 1,2,3 1,56 4 3,4,56
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